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1. AFFILIATE KAVRAMI

Affiliate, yillardir siire gelen gelen «Komisyonculuk» mesleginin dijital
halidir.

Affiliate aslinda, satis ortaklig sistemidir. Satis odakl bir pazarlama
kanali oldugu icin performans pazarlamasi olarak da bilinir.

Affiliate, e-ticaret sitelerinin tercih ettigi pazarlama kanallarindan
biridir.
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3. AFFILIATE PAZARLAMA KANALININ
CALISMA SEKLI

Reklam yayini yapilir > Kullanici siteye yonlendir > Satis
gerceklestiginde reklam yayininin iicreti yayinciya odenir.

Ornegin; cep telefonu ile ilgili bir blogunuz var. Bu blogda, yeni cikan
cep telefonlar hakkinda bilgileri, iiriin ozelliklerini, fiyat & performans
oranlarini ve daha bircok farkh bilgiyi en iyi sekilde paylasiyorsunuz.

Sitenizin trafigi oldukca iyi; ama, tanittigimiz liriinlerin satisini
gerceklestirebileceginiz bir platforma sahip degilsiniz. Bu durumda
Affiliate is modeli yardimci olmaktadir.
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3. AFFILIATE PAZARLAMA KANALININ
CALISMA SEKLI

Affiliate is ortakligi icerisinde internetten uriin satis1 yapan farkls
sirketlerin reklamini sitenizde yayinlayabilirsiniz.

Sitenizi ziyaret eden kullanicilar yayinladigimiz reklami tikladiktan
sonra e-ticaret sitelerinin sayfasina yonlenir.

Yonlendirdiginiz kullanici sitede hedeflenen doniisii gerceklestirirse
belirlenen komisyon oranlari dogrultusunda gelir elde edebilirsiniz.

Komisyon oranlari, her kategori icin farklilik gosterebilir.
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4. AFFILIATE KAMPANYA CESITLERI

1. Uyelik Kampanyalari: Her yeni iiye icin iicret odenir. Bilinirlik
saglamak ve iye sayisini artirmak icin daha cok yeni kurulan e-
ticaret sitelerinin tercih edecegi kampanyalardan biridir. CPL (Cost
Per Lead) olarak odeme yapilir.

2. Satis Kampanyalari: Gerceklesen iiriin satis1 izerinden odenen
ucrettir. CPS (Cost Per Sales) ya da CPA (Cost Per Action) olarak
adlandinlir. E-ticaret sitelerinin en ¢ok kullandigi kampanya
tirlerinden biridir.

3. Install Kampanyalari: Uygulamalarin ve yazilimlarin indirilip
kurulmasiyla hedeflenmis bir kampanya ¢esididir. CPl (Cost Per
Install) olarak da adlandinlir.

4. lzleme Kampanvalari: Videolan izletme hedefi tizerine kurulu
kampanya cesididir. CPV (Cost Per View) olarak da adlandirlir.
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5. ICERIK PAZARLAMASI

icerik pazarlamasi, hedef kitle icin degerli ve ilgili icerik iireterek
onlar istenilen aksiyona yonlendiren stratejik pazarlama yaklasimidir.

Kullanicilan iiriin ya da hizmete dogrudan yonlendirmektense oncelikle
onlan bilgilendirmeyi tercih eder. Boylece dogru bilgilendirme ve
icerikle hedef kitlenin giivenini kazanarak onun markaya karsi olan
bagliligini1 giiclendirir.

Ornegin; booking.com’dan bir rezervasyon yaptiktan sonra o sehir
hakkinda bilgiler e-postaniza diiser. Ya da bir e-ticaret sitesinde bir
urilinu gezdiginizde Facebook’ta o iiriiniin faydalan ile ilgili bir blog
yazisinin reklamina rastlayabilirsiniz.
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6. GORUNTULU REKLAM AGLARI

Goriintiilu reklamlar logo, animasyon, video ya da fotograf gibi gorsel
ogeler kullanarak marka mesajinin iletilmesini saglayan bir pazarlama
kanalidir. Onlarca kelimeyle verebilecek marka mesajini tek bir gorsel
kullanarak cok daha etkili bir sekilde verilmesini saglar. icerisinde
yogun bir sekilde banner kullanimi oldugu icin, goriintiilti reklamlara,
«banner reklamlar» da denilebilir.

Goriintiilui reklam aglari, yayinciyla (kendi sitesinde reklam yayinlayip,
gelir elde etmek isteyen web site sahipleri) reklam verenleri
bulusturan platformlardir.

Diinya’nin en genis reklam agi olan Google Goriintiilii Ag1, markalarin
dijital pazarlama stratejilerinde oldukca onemli bir yere sahiptir.
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6. GORUNTULU REKLAM AGLARI

Goriintiili reklamlarla asagidaki hedeflemeleri gerceklestirebilirsiniz:
Yas
Cinsiyet
Lokasyon

Anahtar kelime

Yerlesimler

ilgi alan1 ve yeniden pazarlama listeleri

Dr. Ogr. Uyesi Gozde Mert




6. GORUNTULU REKLAM AGLARI

Gorintiilu reklamlar iki farkli modelde calisir:

1. Eger hedef marka bilinirligi olusturmak ya da marka mesaji
duyurmaksa reklamlarin farkl kullanicilar tarafindan goriinme
sayist onemli olacaktir. Bu nedenle reklam gosterimleri ile birlikte
bilinirligi hedeflenen reklamlar CPM (1000 gosterim basina maliyet)
ile maliyetlendirilebilir.

2. Eger amac siteye trafik saglamak ve gelen trafikten doniisiim elde
etmekse reklamlarin tiklanmasi1 onemli olacaktir. Bu durumda
reklam CPC (Tiklama basina maliyet) ile maliyetlendirilir.
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7. OLCUMLEME

Dijital pazarlamayi geleneksel pazarlamadan ayiran en onemli
ozelliklerden biri de veri odakl karar verilebilmesidir. Olciimleme
sonrasinda olusan raporlar, geminin diimenini ne tarafa dogru
cevrileceginin en net gostergelerinden biri olacaktir.

Dijital pazarlama kampanya siirecinde raporlama en son adim olarak
bilinse bile, raporun olusmasini saglayan metriklere yani kampanyanin
nasil olciimlenecegine siirecin en basindan karar verilmesi gerekiyor.
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8. RAPORLAMA

Raporlama, sirket ya da reklamlar icin yapilan yatirimin performansini
gorebilmek icin mevcut verinin en anlasilir sekilde ozetlenmesidir.

Olciimleme asamasinda karar verilen metriklerin sonucunda ortaya
cikan veriyi bir tabloda incelemek ya da gorsellestirmek anlasilir bir
rapor haline getirmek performans degerlendirmesi asamasinda oldukca
onemli bir adimdr.
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9. RAPORLAMA VE ANALIZ ARACLARI

Yapilan bir reklamin basaris1 2 farkh sekilde ol¢timlenebilir:

1. Facebook ve Google gibi reklam yayini yapilan aglarin sagladigi
panellerden sonuclar goriilebilir.

2. Yayinlanan reklam ilizerinden siteye gelen kullanicilarin
davranislarinin analiz edebilecegi araclardir.
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